Neue Pflanzenmarke
fiir den Fachhandel

Niederlander wollen Certi bis hin zum Konsumenten in Deutschland etablieren. Von Verena GroR

NL-Aalburg. 150 ausgewihlte Garten-
center haben in dieser Woche Post von
Certi erhalten. Unter diesem Namen
wollen der niederlindische Handler
Frans Timmermans (NL-Aalburg) und
die Vermarktungsorganisation Flora-
Holland eine Pflanzenmarke im Fach-
handel etablieren. Thr Konzept: 2.000
niederlindische Produzenten sortieren
ihre Spitzenqualititen heraus, bekom-
men dafiir faire Bezahlung, und die Wa-
re gelangt ohne Umwege an einen erle-
senen Kreis von Gartencentern in
Deutschland.

Damit sich die hochpreisigen Produkte
dort auch verkaufen, présentieren die
Gartencenter sie in einem Certi-Marken-
shop. Pflanzen Richter in Biinde und Gar-
tencenter Kremer in Remscheid haben
das Konzept bereits in der Erprobung.
Die Niederldnder liefern stoffbespannte
Trennwiénde, verkleidete Pflanzentische

Ausgabe 422014,

und Material zur Verkaufsférderung. Im
Markenshop erfahren Kunden {iber
Shop-TV, Fotos und Texte von den Be-
sonderheiten der Certi-Pflanzen. Eine In-
ternet-Seite (www.certi-care.com) und
individuelle Etiketten mit Kennnummer
fiir jede Pflanzensorte machen die Infor-
mationen auch zuhause abrufbar.

Die Hiéndler verpflichten sich, den
Qualitdtsanspruch mitzutragen. Certi-
Vertreter kontrollieren regelmiflig den
Markenauftritt auf der Fliache. Im Ge-
genzug sorgen die Anbieter dafiir, dass
Gartencenter mit Certi-Shops weit ge-
nug auseinander liegen, um sich keine
Konkurrenz zu machen. Das Pflanzen-
sortiment wechselt wochentlich, es gibt
nur zur Saison passende, besondere
Pflanzen. Deshalb ist die Ware nur in be-
grenzten Mengen verfiigbar, ein schnel-
ler Abverkauf gehért zum Konzept. Ei-
gene Spezialerden im Karton und Diin-
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ger in Dosierflasche runden den Mar-
kenaulftritt ab. Das Verkaufspersonal der
Gartencenter wird von Certi geschult
und besucht auch Produzenten in den
Niederlanden. Zudem erhalten die Gért-
ner direkte Riickmeldung aus dem Han-
del, wie ihre Ware bei den Kunden ange-
kommen ist. Nach Aussage von Tim-
mermans werden noch deutsche Produ-
zenten gesucht, die Besonderheiten zum
Certi-Sortiment beisteuern konnen.

Das Markenkonzept soll auf weitere
europdische Lander ausgeweitet werden.
Neben dem Shop-in-Shop-Verkauf will
Certi auch ein Franchise-Konzept fiir
Blumenliden in attraktiven Innenstadt-
lagen etablieren. Einen Pilotshop im
Dresdener Bahnhof gibt es bereits. Um
die Pflanzenmarke bekannt zu machen,
ist eine Marketing-Kampagne im deut-
schen Fernsehen fiir die zweite Jahres-
hilfte geplant.
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